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Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentsd: MARKETING

Forma de invatdmant: Invatamant la distanta (ID)
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE univ.
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE 2012 -2013
Domeniul de licentd: MARKETING fncepand cu anul |

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti

Specializarea/ Programul de studii universitare de licens: MARKETING

Forma de invatamant: invitimant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

1. MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDII / SPECIALIZARI MARKETING

Misiunea programului de studii universitare de licentd Marketing este sa creeze lideri de piats, atat prin
formarea de absolventi care au competente generale necesare desfasurarii activitatii de marketing in cadrul
organizatiilor, care pot sa produca valoare si pot sa isi aduca aportul la dobandirea avantajului competitiv pe piata
de catre organizatii, cat si prin furnizarea catre organizatii a resurselor de cunoastere si know-how necesare
satisfacerii nevoilor si asteptarilor clientilor lor in scopul cresterii competitivitatii si profitabilititii lor, a dobandirii
pozitiei de lider de piata.

2. OBIECTIVELE PROGRAMULUI DE STUDII / SPECIALIZARIl MARKETING

» Sd formeze absolventi pregatiti sa lucreze Tn organizatii (firme, institutii si organizatii nonprofit) in contextele
societatii cunoasterii, ale pietei romanesti, europene si mondiale, capabili s& le orienteze catre atat catre
resurse cat si catre nevoile pietei si clientilor, s& maximizeze performantele de marketing, s& ob{ind avantaj
competitiv prin utilizarea tehnologiilor, s& faciliteze comunicarea, interactiunile si relafiile cu clientji si partenerii
de afaceri, sa Tmbunatateascd procesele de afaceri, comunicare si véanzare, absolventi mzestratl cu
competentele necesare realizérii de cercetdri temeinice ale pietei si mediului economic si social, cu abilitati
antreprenoriale de valorificare a oportunitatilor pietei.

» Sa formeze antreprenori capabili s& identifice i sa valorifice oportunitafi ale piefei, sa initieze afaceri, sa
construiasca echipe si organizatii, s dezvolte si sd promoveze noi produse si valori care sa satisfaca nevoile
indivizilor si societaji.

» Sa faciliteze procesele de invatare, cercetare si cunoastere a marketingului ale studentilor, absolventilor,
membrilor comunitéti universitare si ale indivizilor i organizatiilor din mediile organizationale, institutionale si
de afaceri.

o Sa realizeze si sa dezvolte permanent o comunitate de indivizi si organizatii din mediul economic, social si
de afaceri romanesc si european care doresc s isi dezvolte abilitstile si competentele de marketing.

e Si dezvolte o baza de resurse de cunoastere cuprinzand teorii, concepte, metode, tehnici, instrumente si
modele de bune practici, rezultate ale cercetarilor pietelor si mediului de afaceri, s& stimuleze cercetarea
stiintifica Tn domeniul marketingului si a mediului economic si social roménesc, european si mondial.

e Sa contribuie la integrarea absolventilor pe piata muncii, in organizati si comunitdfi, in societatea
roméneasca, europeana si in viitor

* Sa promoveze principii, valori si bune practici ale marketingului ca domeniul al cunoasterii si practicii
economice si sociale.

3. COMPETENTE CARE SE VOR DOBANDI DE ABSOLVENTI LA FINALIZAREA STUDIILOR

Competente profesionale:

1. Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing;

2. Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketlng,

3. Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organlz i mediul sdu;
4. Fundamentarea si elaborare )ﬁg n’ﬁxﬂml dbmarketmg,

5
6

Utilizarea tehnicilor de vanzare;
Organizarea activitatilor dﬁmarkgtmg in cgd?rul’ organlza;lel
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul

FACULTATEA DE STINTE ECONOMICE univ.
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE 2012 -2013
Domeniul de licentd: MARKETING incepand cu anul |

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatamant: Invatamant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Competente transversale:

1. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de munci riguroasa,
eficienta si responsabila;

2. ldentificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici de
relationare gi munca eficientd in cadrul echipei;

3. Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si tehnicilor de
fnvatare pentru propria dezvoltare.

4. FINALITATI
Titlu de absolvire: Licentiat in Stiinte Economice
Denumire calificare: Marketing
Cod calificare: L070080010

Ocupatii posibile pentru absolventul cu Diploma de licenta, conform ,,Clasificérii Ocupatiilor din Romania”

- ISCO - 08 (COR):
Consilier vanzari asiguréri - 241604; Organizator targuri si expozitii - 241911; Specialist marketing -
241921; Consilier/expert/inspector/referent/economist in comert i marketing - 244104; Specialist in relatji
publice - 244701; Referent de specialitate marketing — 244703.

Noi ocupatii propuse pentru a fi incluse in COR:
Promotor, Designer spatji expunere produse, Tehnoredactor material promotionale, Webdesigner, Asistent
Product Manager, Media Planner, Consultant vanzari, Referent comert exterior (studii superioare), Agent
vanzari (studii superioare), Asistent Tn relatii publice si comunicare (studii superioare) , Operator de interviu
(studii superioare), Asistent brand manager, Agent contractari si achizitii (studii superioare)
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 - 2013
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE incepéand cu anul |
Domeniul de licenta: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licen{d: MARKETING

Forma de fnvatdmaént: Invatdmant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

PLAN DE INVATAMANT
Anul de studiu |

N Conditionari Semestrul | Semestrul I
cr:' Denumirea disciplinei’ TIP? Codul disciplinei® or('cg:)’fa" Nr.ore/sem. [_ s[~ 5| Nr.ore/sem. FV | or, |Total ore
) SI’ [AT’| TC | AA "[SIJAT]TC ] AA ’
DISCIPLINE OBLIGATORII
1. [Microeconomie DF UO-FSE.MK.01.01 - 28| 4 |10| - |Ex.| 5 42
2. |Bazele contabilitatii DF UO-FSE.MK.01.02 - 28| 8 |20 - |[Ex.| 5 56
3. [Statisticd economica DF UO-FSE.MK.01.03 - 28| 8 |20| - |Ex.| 5 56
4. |Informatica economica DF UO-FSE.MK.01.04 - 28 | - - |28 |Ex.| 5 56
5. [Matematici aplicate in economie DF UO-FSE.MK.01.05 - 28| 4 {10 ] - |Ex.| 5 42
6. |Limba straind pentru afaceri I.1. DC UO-FSE.MK.01.06 - 14| 4 |10 | - |Cv.| 5 28
TOTAL.: 154|128 | 70 | 28 | - 30 280
7. |Educatie fizica | | DC | UO-FSE.MK.01.07 | - - - - |14 |Vvp.| 1 14
DISCIPLINE OBLIGATORII
8. |Macroeconomie DF UO-FSE.MK.02.01 - 28| 8 [20| - |Ex.{ 5 56
9. [Management DF UOQO-FSE.MK.02.02 - 28| 8 |20 | - |Ex.| 6 56
10. |Marketing DF UO-FSE.MK.02.03 - 28| 8 [20| - |Ex.| 6 56
11. |Drept DF UO-FSE.MK.02.04 - 14| 4 |10| - [Cv.| 3 28

! |dentice cu cele din P! de la forma de invatamant cu frecventa (IF);

2 Se va alege, dupa caz, una dintre urmétoarele: DF — discipline fundamentale; DS - discipline de specialitate; DC — discipline complementare;
% Identic cu cel de la forma de invatamant cu frecventi (IF);
* Identic cu cel de la forma de invatamant cu frecventa (IF);
5 Se va alege . CAZ. M Ldin urmatoarele forme de evaluare, identic cu ceea ce este prevazut in Pl de la IF: Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcurs;
© |dentic cu géle la forma ze*mﬁ;émént cu frecventa (IF);

7 Identic ; ‘TamArul de ore dé @rsyprevazut in Pl de la forma de invatamant cu frecventa (IF); X
® Se tranftmé ofele*dg se \r' {'laborator prevazute in P! de la forma de invatdmant cu frec in éé@fltg de tip AT, TC sau AA, dupd caz, in baza si conform prevederilor din Ghidul activitdtilor de
evaluard|d&calitatii fsrogram'elo e ‘studii universitare si a institutiilor de invatdmant superior ~ Part elaborat BeBRACIS;

i |

(5! il )

\&\ RECTOR, 5 d
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE $STINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licen{a: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatdmant: Invatdmant la distanta (ID)
Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Valabil din anul univ.

2012

- 2013

incepénd cu anul |

Nr. L 2 .5 |Conditionari Semestrul | Semestrul |
crt. Denumirea disciplinei TIP Codul disciplinei (cod)* 7Nr. ore/sem. FV® | or Nr. ore/sem. EV lcr. Total ore
SI’ [AT°[ TC | AA "SI |[AT |TC | AA
12. {Doctrine economice contemporane DC UO-FSE.MK.02.05 - 28| 8 [20 ]| - |Ex.| 5 56
13. |Limba straina pentru afaceri 1.2. DC UO-FSE.MK.02.06 - 14| 4 |10} - [Cv.| 5 28
TOTAL: 140} 40 |100| - - 130 280
14. [Educatie fizica li [ DC | UO-FSE.MK.02.07 ] - - i -1 -114|Vp |1 14
. 252 42 280 14
Total ore pe semestru, total probe pe semestru, total credite pe semestru 204 7 | 30 204 7 {30
Legenda: DF — discipline fundamentale; DS - discipline de specialitate; DC — discipline complementare;
S| - studiu individual (echivalentul orelor de curs de la forma de zi); AT — activita{i tutoriale; TC —teme de control; AA — activitati aplicative asistate;

FV —forma de verificare; Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcurs; Cr. — numdr credite.
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 -2013
Domeniul fundamental: STHNTE ECONOMICE fncepand cu anut |
Domeniul de licenti: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING

Forma de invatamant: invatimant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numérul de credite: 3 ani/ 180 credite

PLAN DE INVATAMANT
Anul de studiu ll

Nr Con dltlonérl Semestrul il Semestrul IV
ort Denumirea disciplinei’ TIP" Codul disciplinei'’ (cod)"” Nr.orelsem. | as[. 1| Nr.orelsem. [, (. [Totalore
) SI® IATWI TC I AA © | Sl I AT | TC I AA )
DISCIPLINE OBLIGATORII
1. |Contabilitate DF UQ-FSE.MK.03.01 - 281 8 | 20 - |Ex.| 5 56
2. [Finante publice DF UO-FSE.MK.03.02 - 28| 4 |10]| - |Ex.| 5 42
3. [|Sisteme si aplicatii informatice in ) )
economie DS UO-FSE.MK.03.03 - 28 | - 28 |Ex.| 5 56
4. |Economie europeana DS UO-FSE.MK.03.04 - 281 8 120 - |Ex.| & 56
5. |Limba straind pentru afaceri 1.3 DS UO-FSE.MK.03.05 - 14| 4 | 10| - |Cv.| 5 28
TOTAL: 126 | 24 | 60 | 28 | - | 25 238
DISCIPLINE OPTIONALE
6. [Comunicare si negociere in afaceri DS UO-FSE.MK.03.06
7. |Etica afacerilor DS UO-FSE.MK.03.07
8. [Analiza informatiilor de marketing DS UO-FSE.MK.03.08 . 28| 8120| - Cvi S %6
9. |Relatii publice DS UQO-FSE.MK.03.09
¢ |dentice cu cele din Pl de la forma de invatdmant cu frecventa (IF);
1% 5g va alege, dupa caz, una dintre urmétoarele: DF — discipline fundamentale; DS — discipline de specialitate; DC — discipline complementare;
" |dentic cu cel d;}loune:d&\ vatimant cu frecventa (IF);
12 |dentic cu cel ded§forma‘de] mant cu frecvent (IF);
'* Se va alege d pééaz una din uﬂp} arele forme de evaluare, identic cu ceea ce este prevazut in Pl de la IF: Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcurs;
*“ jdentic cu cel de la:forma de |nv§;é31 t cu frecventa (IF);
'S |dentic cu n’(xmé: de ore de-curs pf'év zut in Pl de la forma de invitimant cu frecventa (IF);, Z
'8 Se transformai prele de seminar ¥ faho tor previizute in Pl de la forma de invatamant cu frecye e, itati de tip AT, TC sau AA, dupd caz, in baza i conform prevederilor din Ghidul activitétilor de
evaluare a calits rpmgremelor de studii.liniversitare si a institutiilor de inv&t&maént superior - :/ etab UNARACIS;
o RECTQ , AR 1/ DIR W
Profuﬁiv.dr Co ntin BUNGAU Conf.uliy.dr. Agriand SJURGIU Prof.uniy.dr. ERINDE

DIRECTOR DE DEPARTAMENT, RESPONSABIEGOQBRDONATOR ID, COORDONATOR PRO M DE STUDIU,
Conf.univ.dr. Dorin- tianl COITA Conf.univ.dr. Ioana-TeW Conf.univ.dr. Naiana-Nic leta TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 - 2013
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE incepéand cu anul |
Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatdmént: Invdtamant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani/ 180 credite

N Conditioniri Semestrul lli Semestrul IV
cr:. Denumirea disciplinei® TIP" Codul disciplinei’ o?c ;ﬂ;ﬁ;‘a" Nr. ore/sem. [ [ 14| _Nr. ore/sem. Fv | or, [Total ore
) SI”[AT™] TC | AA " | Sl |AT |TC | AA )
TOTAL: 28| 8 |20 - - | 4 56
10. |Educatie fizica Il | DC | UO-FSE.MK.03.10 | - - - - [ 14 [Vp. | 1 14
DISCIPLINE FACULTATIVE
11. [Sisteme de gestionare a informatiei | DS | UO-FSE.MK.03.11 | - [28] - | - J28]cv.] 3| [ | I [ | | 56
DISCIPLINE OBLIGATORII
12. |Finantele intreprinderii DS UO-FSE.MK.04.01 - 28| 8 |20 | - |Ex.| 4 56
13. |Econometrie DF UO-FSE.MK.04.02 - 28| 4 |10 | - [Ex.| 4 42
14. {Tranzaciii internationale DS UO-FSE.MK.04.03 - 28| 8 |20} - |Ex.| 4 56
15. |Cercetari de marketing DS UO-FSE.MK.04.04 - 28| 8 | 20 Ex.{ 5 56
16. |Limba strdina pentru afaceri .4 DS UO-FSE.MK.04.05 - 141 4 |10]| - |[Cv.| 5 28
17. |Practica* DS UO-FSE.MK.04.06 - - - - 190 |Cv.| 3 90
TOTAL: 126|132 |80 |90 | - |25| 328
DISCIPLINE OPTIONALE
18. |Marketing agroalimentar DS UO-FSE.MK.04.07
19. |Moneda si credit DS UO-FSE.MK.04.08
20. |Gestiunea fortelor de vanzare DS UQO-FSE.MK.04.09 i 288120} - |Cv.| 5 56
21. |Economia intreprinderii DS UO-FSE.MK.04.10
TOTAL: s 28| 8|20} - {-|5 56
22. |Educatie fizica IV [ DC | UO-FSE.MK.04.11 | - - -] - 14 {vp.] 1 14
DISCIPLINE FACULTATIVE
Limba straina pentru afaceri Il (alta
23. decat cea obligatorie) DC UO-FSE.MK.04.12 - 14| 4 | 10| - |Cv.| 3 28
Total tru, total probe pe semestru, total credite pe semestru 26208 42 7 | 30 29?398 104 8 |30
Legenda: g/ /BF ~ disciplin ¢ mentale; DS - discipline de specialitate; DC — discipline compleme:
S - studiu indiy

DIREC W-
Prof.uniy.dr.’ fnai ERINDE

: / Rector )
ProL.univ.dr. Gonstasitin BUNGAU %
DIRECTOR-DEDEPARTAMENT, COORDONATOR PROGRAMN DE STUDIU,

Conf.univ.dr. Dorm-Cristian COITA 5T 5 Conf.univ.dr. Naiana-Nicdleta TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012-2013
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE fncepénd cu anul |
Domeniul de licen{d: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatdmént: Invatdmant la distanta (ID)

Durata studiilor {programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

PLAN DE INVATAMANT
Anul de studiu Iif

Nr Conditionari Semestrul V Semestrul Vi
ort. Denumirea disciplinei'”’ TIP'® Codul disciplinei® ?ccﬁi)” Nr.ore/sem. |z~ 22| Nr.orelsem. [, [ |Totalore
) SI”|AT*] TC [ AA [ SITAT]TC]AA )
DISCIPLINE OBLIGATORII
1. [Stiinta marfurilor DS UO-FSE.MK.05.01 - 281 8 |20 | - |Ex| 4 56
2. _Marketing international DS UO-FSE.MK.05.02 - 28| 8 20| - IEx.| 5 56
3. [Marketingul serviciilor DS UO-FSE.MK.05.03 - 28| 8 |20 - |Ex.| 5 56
4. [Tehnici de vanzare DS UO-FSE.MK.05.04 - 281 8 |20 | - |Ex. | 4 56
5. |Logistica DS UO-FSE.MK.05.05 - 28 | 8 | 20 - |Ex.| 4 56
6. |Baze de date aplicate in marketing DS UO-FSE.MK.05.06 - 14| - - |28 |Cv.| 4 42
TOTAL: 154 | 40 |100| 28 | - 26 322
DISCIPLINE OPTIONALE
7. _|Marketing direct DS UO-FSE.MK.05.07
8. _|Marketingul organizatiilor non-profit DS UO-FSE.MK.05.08 ) o8| a4 l10] - lcv! 4 42
9. |Managementul serviciilor DS UO-FSE.MK.05.09 '
10. |Tehnica operatiunilor de comert exterior DS UO-FSE.MK.05.10
TOTAL: 28| 4 |10 - - 4 42

"7 |dentice cu cele din Pl de la forma de invatdmant cu frecventa (IF);

®gSeva alege, dupa caz, una dintre urmétoarele: DF — discipline fundamentale; DS - discipline de specialitate; DC — discipline complementare;

' |dentic cu cel de la forma de invatamant cu frecventa (IF);

2 |dentic cu cel de la forma de invatamant cu frecventa (IF);

' Seva alege dupa caz;dfrginyrmatoarele forme de evaluare, identic cu ceea ce este previzut in Pl de Ia IF: Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcurs;

2 Identic cu cel deffaforma da invatEmant cu frecventa (IF);

2 |dentic cu nurfidrul de ore de cursspravazut in Pl de la forma de invatdmant cu frecventd (IF);

# Se transform& préle de ,Es»eminar [ prator prevézute in Pl de la forma de invatamant cu fre € y/ativitati de tip AT, TC sau AA, dupa caz, in baza si conform prevederilor din Ghidul activitdtilor de

evaluare a calfié} fﬁrogfamelor de ${ud(g ‘Wniversitare si a institutiilor de invatdmant superior - Pa

RECTOR, § S .:4 DIR
ProfiGni‘dr. Coristantin BUNGAU Conf.upiv. dscAtin: ' RGIU Prot.uniy.,
.f 0’0
MCTOR DE_,DE(PARTAMENT, RESPON N g» ATORID, COORDONATOR PROGRAM DE STUDIU,
Conf.univ_dr: DormﬂCOITA Conf.univ.dr. 10ana~Feébdora MESTER Conf.univ.dr. Naiana-Nicdletd TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING
Forma de invatdmant: Invafamant la distanta (ID)
Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani/ 180 credite

Valabil din anul univ.
2012-2013
incepénd cu anul |

N Conditionri Semestrul V Semestrul Vi
cr:. Denumirea disciplinei’’ TIP*® Codul disciplinei'® o?c ;ﬂ;’z?a" Nr.ore/sem. [ sl 22| Nr.ore/sem. [, 1. |Totalore
’ SIEJAT?[ TC [ AA " | SITAT]TCAA :
DISCIPLINE FACULTATIVE
Corespondentd comerciala in limba
11 |straina I1.1 (alta decat cea obligatorie) bs UO-FSE.MK.05.11 i 4] 4]10] - |Cv|3 28
DISCIPLINE OBLIGATORII
12. |Comportamentul consumatorului DS UO-FSE.MK.06.01 - 24| 8 |16 | - |Ex| 5 48
13. [Managementul calitatii DS UO-FSE.MK.06.02 - 24| 4 [ 8 | - {Ex.{ 4 36
14. |Tehnici promotionale DS UO-FSE.MK.06.03 - 24| 8 |16 | - |Cv.| 4 48
15. |Marketingul micilor afaceri DS UO-FSE.MK.06.04 - 24 | 8 |16} - |Ex. |5 48
16._{Managementul resurselor umane DS UO-FSE.MK.06.05 - 241 4 18 | - [Ex |4 36
17. |Proiecte de marketing DS UO-FSE.MK.06.06 - - - - {24 [Cv.| 4 24
TOTAL: 120|132 | 64 |24 | - {26] 240
DISCIPLINE OPTIONALE
18. |Marketing business to business DS UO-FSE.MK.06.08
19. |Antreprenoriat DS UO-FSE.MK.06.09
20. |Managementul proiectelor DS UO-FSE.MK.06.10 i 24148 - \BEx )4 36
21. |[Management comercial DS UO-FSE.MK.06.11
TOTAL: 24| 4 | 8} -|-14 36
22. [Elaborarea lucrarii de licenta | DS [ UO-FSE.MK.06.12 | - -] -1 -1-1-110] &80
DISCIPLINE FACULTATIVE
Corespondenta comerciald in limba
23. stréiina 11.2 (alta decat cea obligatorie) DC UO-FSE.MK.06.13 - 12| 4 | 8 - [Cv.| 3 24
. 336 28 252 24
Total ory tru, total probe pe semestru, total credite pe semestru 264 7 | 30 276 7 130
Legenda: ‘DF- disciplinefupdamentale; DS — discipline de specialitate; DC — discipline complementare;
/{:}l ~ studiu indi\hc(da_l chivalentul orelor de curs de la forma de zi); AT - activitati tutoriale; TC — teme de control; AA — activitati aplicative asistate;
RY — forma de verificarg; Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcueseGr=~numar credite.
/. <RECTOR, g DiFt ’
Cont@ GIU Prof.uniy.dr. llihai BERINDE

Profunjv.dF. Cénstantin BUNGAU

DIRECTOR DE DEPARTAMENT,

Conf.univ.dr. WCOITA

NATOR ID,

Hfa-Teodora MESTER

Pagina 9 din 19

{

Conf.univ.dr. Naiana-Nico

COORDONATOR PROGRAIT DE STUDIU,

eta, TARCA

14




UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licenta: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de nvatamant: invatimant la distanti (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Avize / aprobari:

Valabit din anul univ.
2012 -2013
incepand cu anul |

Avizat
Departament Avizat Comisie Calitate Avizat . . Avizat Comisie
Avizat RCID, coordonatoare Facultate gi/sau Comisie Consiliu CEﬁglzl;‘ltFR CE A?:‘;ggtuo de Invatimant Aprolﬁct)Senat
program de studii de Invatamant Facultate, Facultate, ’ ’ Senat UO, ’
Facultate,
Grad didactic, Nume, in sedinta din in sedinta din .[C}.0.4 .. in sedinta din | In sedinta din in sedinta din in sedinta din in sedinfa din
prenume e 0 l%ﬁ%; ol .Il%;ﬂ L R P IOV BV
Conf. dr. loana-Teodora
MESTER
Data gi semnatura Semnatura Semnatura Presedintelui Semnatura Semnatura Semnatura Semnatura Semnatura
........... Directorului de Comisiei R intelui Presedintelui Presedintelui Presedintelui Presedintelui
Departamen Loul wul- m Comisiei CEAQ/CQ Comisiei Senatului,
........ AY4 C IDHR
&w‘ Y | pasa = ;
i P——

Numar total de ore: 2150 ore (inclusiv disciplinele facultative)

e —
-

I. CERINTE PE,&TR&@BTLNEE\EA DIPLOMEI! DE LICENTA

1. 162 L‘red‘ te ;Iaentru dlssphr\ele obligatorii/impuse (inclusiv creditele afergat
2. 18 dredlte p?ntru dlsci‘p!me!,e obligatorii/optionale,

W@
Prof.q.gmv e ;Considnﬂn BUNGAI/ Cont|

DIRECTCTR’QE'DEPARTAMENT

Conf.univ.dr. Dorin-Crjstian COITA

.......
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE $TIINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING

Forma de invatamant: invatimant la distanti (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

3. 3 credite pentru disciplina Practica, incluse in numarul de credite alocate disciplinelor obligatorii din pct.1,
4. 4 credite la disciplina Educatie fizica,
5. 10 credite alocate pentru elaborarea Lucrérii de licents;
6. 10 credite alocate examenului de licenta
In cazul examenului de licentd, se acorda:

N; credite pentru proba ,Cunostin{e fundamentale si de specialitate”.

N, credite pentru proba ,Sustinerea lucrarii de licenta”.

N1 + N2 =10

Valabil din anul univ.
2012 -2013
incepénd cu anul |

Daca examenul de licenta consta dintr-o singura proba (ex. Sustinerea lucririi de licentd), aceasta va fi creditati cu 10 credite.

Il. DESFASURAREA STUDIILOR (in numir de siptamani)

;zt;‘cl:lttiiﬂ Sesiuni de examene Vacanta
Anul Restant Practica* -
~ | Restante = Restante larn |Primavar =
sem. | | sem.ll | larnd iar nét Vara e Toamns i P Vara
Vara

Anul | 14 14 3 1 3 1 2 - 2 1 10

Anul 1] 14 14 3 1 3 1 2 3 2 1 7*

Anul ll| 14 12 3 1 3 1 2 - 2 1 -

* Practica se organizeaza pe baza unor programe elaborate in departamente si aprobate de Consiliul Facultatji.

Practica se desfagoara in laboratoarele/centrele de CDI si documentare ale facultatii si in unitati economice de profil, pe baza unor conventii/acorduri de practica.

Iil. NUMARUL ORELOR PE SAPTAMANA LA DISCIPLINELE OBLIGATORH $1 OPTIONALE

P I
LT TANDE SN SEMESTRUL |

SEMESTRUL i

21

22

R

J7/e _Anull \\

VT Anuidl T\%)) G

[ 1= Anulll 9)'} /;gv; :Uf’%\\
Ve

Prof.uniy.dr. COU§ta_pﬁn BUNGAU
DIRECTOR DE DEPARTAMENT

Conf.univ.dr. Dorip~Cristian,COITA .univ.dr. hTe
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Valabil din anul univ.
2012 -2013
incepéand cu anul |

UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE $TIINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatdmant: Invatamant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Standard ARACIS
CNr'; Disciplina Nr. de ore Total [min / max. %]
) Anl An il An il Ore %
1. Obligatorii 588 594 642 1824 84,84 80-80
2 Optionale - 112 78 190 8,84 5-10
TOTAL 588 706 720 2014 93,68 90-95
3 | Facultative - 84 52 136 6,32 5-10
Standard ARACIS
g; Disciplina Nr. de ore Total [min / max. %]
) Anl An i An il Ore %
1. Fundamentale 448 140 - 588 29,20 20-30
In  domeniu/ de
specialitate - 594 720 1258 62,46 55-70
3. Complementare 140 28 - 168 8,34 5-10
TOTAL 588 790 772 2014 100 100

IV. NUMARUL DE ORE AFERENTE DISCIPLINELOR DIN CATEGORIILE OBLIGATORII + OPTIONALE:

e Total numar de ore aferent anului | de studiu: 588 Ore alocate disciplinelor fundamentale: 448;
din care: Ore alocate disciplinelor de specialitate: O;

Ore alocate disciplinelor complementare: 140;
Ore alocate disciplinelor obligatorii: 588;

Ore alocate disciplinelor optionale: O;

Ore alocate disciplinelor facultative: 0.

¢ Total numar de oreaferent-2nului Il de studiu: 706 Ore alocate disciplinelor fundamentale: 140;

din care: Ore alocate disciplinelor de specialitate: 538;
Prof.univ.dr."ConStanti¥ BUNGAU Conf. RGIU
DIRECTOR DE DEPARTAMENT, RESPONS 0_0 RDONATOR ID, COORDONATOR PROGRAM DE STUDIU,
Conf.univ.dr. DogirmCristian COITA Conf.univ.dr. loana=¥éadora MESTER Conf.univ.dr. Naiana-Nitojeta TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 -2013
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE fncepand cu anul |
Domeniul de licen{a: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatamant: invitimant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani/ 180 credite

¢ Ore alocate disciplinelor complementare: 28;
e Ore alocate disciplinelor obligatorii: 594;
e Ore alocate disciplinelor optionale: 112;
¢ Ore alocate disciplinelor facultative: 84.
o Total numar de ore aferent anului Ill de studiu: 640 ¢ Ore alocate disciplinelor fundamentale: 0;
din care: ¢ Ore alocate disciplinelor de specialitate: 640;
¢ Ore alocate disciplinelor complementare: 0;
e Ore alocate disciplinelor obligatorii: 562;
¢ Ore alocate disciplinelor optionale: 78;
o Ore alocate disciplinelor facultative: 52.
Total numar de ore cumulat pe toti anii de studiu: 1934
V. PONDEREA DISCIPLINELOR DIN CATEGORIILE OBLIGATORII + OPTIONALE:
¢ Discipline fundamentale: 25 %; ¢ Ore alocate disciplinelor fundamentale: 29,20 %;
¢ Discipline de specialitate: 54,17 %; ¢ Ore alocate disciplinelor de specialitate: 62,46 %;
¢ Discipline complementare: 20,83 %; ¢ Ore alocate disciplinelor complementare: 8,34 %;
e Raportul curs / aplicatii: SI/ (AT+TC sau AA): 1/1,04. e Raportul ore curs / aplicatii: ore SI/ (AT+TC sau AA): 1/1,18.

VI. FLEXIBILITATEA PROCESULUI EDUCATIONAL - MODUL DE ALEGERE A DISCIPLINELOR OPTIONALE

Flexibilitatea programului de studii este asigurata prin discipline optionale si facultative. Disciplinele optionale sunt propuse pentru semestrele 3 + 6 si sunt grupate in
pachete de discipline optionale. Din fiecare pachet de discipline optionale, studentul alege una care devine obligatorie. Aceastd activitate se desfisoarad fnainte de
inceperea anului universitar din care fac parte semestrele care contin pachetele de discipline optionale.

/

P ‘\
Legenda: / DF - discipline'fundamentale; DS - discipline de specialitate; DC discipline complementare;

8| = studiu inc ual (echivalentul orelor de curs de la forma AN actmta;n tutoriale; TC —teme de control; AA — activitati aplicative asistate;
> @
/ RECT’E}B /S & 7 * DI
#rqmm dr. Constantin BUNGAU Conf.gniv.dr/ Afix " GHIRGIU Prof.unjv.gr. ‘égmoe

DlRECTo_.a-DE;_pEbARTAMENT, RESP& ' IONATOR ID, COORDONATOR PROGRAM DE STUDIU,
Conf.univdr. DoriWTA Conf.unin{de ana-beodora MESTER Conf.univ.dr. Naiana-Nicaleta TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
Domeniul fundamental: STINTE ECONOMICE
Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING
Forma de invatamant: invatimant la distanta (ID)
Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Vil
1.
2.
3.

.

Valabil din anul univ.
2012 -2013
incepénd cu anul |

FV - forma de verificare; Ex. — examen; Cv. — colocviu; Vp. — verificare pe parcurs; Cr. — numar credite.

EXAMENUL DE LICENTA

Comunicarea temei lucrarii de licentd: semestrul 4;
Elaborarea lucrarii de licenta: semestrele 5 si 6;
Sustinerea lucrarii de licenta: luna iulie/septembrie.

Viil. UN PUNCT DE CREDIT NECESITA UN TOTAL DE 28 ORE/SEMESTRU DE ACTIVITATE DIDACTICA $! INDIVIDUALA

IX. DISTRIBUIREA CREDITELOR PE COMPETENTE (TABELE RNCIS ~ Grila 1*)

N Numar Compgtente Competente
cn. Disciplina** Sem. credite profesionale transversale

) C1 | C2 | C3 | C4 | C5 Cé6 | CT1 | CT2 | CT3
1. Microeconomie | 5 2 1 1 0,5 0,5
2. Bazele contabilitatii | 5 2 2 1
3. Statisticd economica [ 5 2 2 1
4. Informatica economicd | 5 4,5 0,5
5. Matematici aplicate in economie I 5 5
6. Limba strdind pentru afaceri .1 | 5 3 2
7. Educatie fizica | | 1 1
8. Macroeconomie 1 5 5
9. Mana% Il 6 3
10. | Mark A\ Il 6 1 3 1 1
11. | Drept- % 75\ ¢\xcave' P\ Il 3 2 1
12. | Dottfine economicesconlemporane //Q@,ﬂ 7= OO 5 15 2 05 | 05 | 05
13. Lm‘n‘ba Strdind pentrizafaderi .2 /B 5 2 2 1

-/ _REGT DI /g@mg/
Profupnv.dr. Constafitin BUNGAU % Prof.urfividr./Mihai BERINDE

DIRECTOR DE DEPARTAMENT,

Conf.univ.dr. Dorin-Crigtian ITA

Conf.univ.dr. loana-Teodora MESTER
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 -2013
Domeniul fundamental: STIHINTE ECONOMICE incepand cu anul |
Domeniul de licenta: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti

Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING

Forma de invatamant: invitimant la distanta (D)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Nr Numar Compt_atente Competente
crt. Disciplina** Sem. credite profesionale transversale
) C1 C2 | C3 [ C4 | C5 Cé6 | CT1 | CT2 | CT3
14. | Educatie fizica Il Il 1 1
15. | Contabilitate Hi 5 2 2 0,5 0,5
16. | Finante publice i 5 4,5 0,5
17. | Sisteme si aplicatii informatice in economie i 5 4,5 0,5
18. Economie europeana 11 5 3,5 0,5 0,5 0,5
19. | Limba straina pentru afaceri 1.3 1] 5 2,5 0,5 | 0,5 0,5 0,5 0,5
20. | Comunicare si negociere in afaceri i 5 2 2 05 | 05
21. | Etica afacerilor 11} 5 1,5 2 0,5 0,5 0,5
22. | Analiza informatiilor de marketing Il 5 3 1 1
23. | Relatii publice I 5 1 2 2
24. | Educatie fizica lll 11! 1 1
25. | Sisteme de gestionare a informatiei i 3 25 0,5
26. | Finantele intreprinderii \% 4 2 2
27. | Econometrie v 4 1 1 1 05 | 05
28. | Tranzactii internationale \Y 4 1,5 | 1,5 1
29. | Cercetari de marketing v 5 2 2 0,5 0,5
30. | Limba straina pentru afaceri .4 v 5 2 1 0,5 0,5 0,5 0,5
31. | Practica* v 3 05105 |025|025]|0251025] 0,5 0,5
32. | Marketing agroalimentar v 5 2 1 1 1
33. Moneda si credit v 5 4,5 0,5
34. | Gestiunea fortelor de vanzare v 5 2 3
35. | Economia 1\ 5 1 3 0,5 0,5
36. | Educati€fizica V- v 1 1
37. L|mba’,strama pentru a.j ri [l (alta decét cea obligatorie) v 3 0,5 05 | 05 0,5 0,5 0,5
38. $tun{é miarfurilor \ Zaucatie \ 4 05105 )05 ] 05 ]| 05 0,5 05 [ 05
39. | Mar <etmg lnternaglonaf;‘} ] SR ONIY 5 2 2 1

K\/ RECTOR/
Prof.univ de: Gonstantm BUNGAU

DIRECTOR DE DEPARTAMENT, ' -
Conf.univ.dr. Dorin-CriStian COITA Conf.univ.dr. ioana-Teodora, MESTER Conf.univ.dr. Naiana—Nlc /EﬁARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2012 - 2013
Domeniul fundamental: STINTE ECONOMICE ncepéand cu anul |
Domeniul de licenta: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti

Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING

Forma de invatdmant: invatamant la distanta (ID)

Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

= Competente Competente

2.; Disciplina** Sem. yr‘;z‘i:; profesionale transversale

) Ct | C2 | C3 [ C4 | C5 | C6 |CT1|CT2]CT3
40. | Marketingul serviciilor \ 5 1 1 1 2
41. | Tehnici de vanzare \ 4 1 2 1
42. | Logistica \ 4 1 1 1 0,5 0,5
43. | Baze de date aplicate in marketing Vv 4 3 05 | 05
44. | Marketing direct \ 4 1 0,5 05 ] 05 |05 | 05 0,5
45. | Marketingul organizatiilor non-profit Vv 4 1 0,5 1 05 ] 05 | 05
46. | Managementul serviciilor \' 4 1 1 1 05 | 05
47. | Tehnica operatiunilor de comert exterior \'/ 4 0,5 0,5 1 0,5 0,5 0,5 0,5
48. | Corespondenta comerciald in limba strdina 1.1 (alta decat cea obligatorie) \'/ 3 1,5 0,5 0,5 0,5
49, Comportamentul consumatorului Vi 5 2 1,5 0,5 0,5 0,5
50. Managementul calittii Vi 4 051105 ]| 05 ] 05 0,5 0,5 0,5 0,5
51. | Tehnici promotionale \'| 4 2 2
52. | Marketingul micilor afaceri Vi 5 2 3
53. | Managementul resurselor umane Vi 4 1,5 1 05 | 05 | 05
54. | Proiecte de marketing Vi 4 1 1 05105 ] 05 | 05
55. | Marketing business to business Vi 4 2 2
56. | Antreprenoriat Vi 4 4
57. Managementul proiectelor Vi 4 0,5 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
58. | Management comercial Vi 4 1 1,5 05 | 05 | 05
59. | Elaborarea Lucrdrii de licenta VI 10 2 1 1 1 1 1 1 1 1
60. | Corespondenta comerciald in limba stréina 11.2 (alta dect cea obligatorie) VI 3 1,5 0,5 0,5 0,5

Legenda: ——
C1+C6- Comggtéjﬁg pyoTeaiqnale; CT1 = CT3 — Competente transversale
* Conform Griléi <1 (G1 — ,&schigrea domeniului / programului de studii prin competente profesionale si competente transversale) care prezinta variantele: G1L si GIM

corespunzatdare ciclurilor de $t£17dh de licenta si masterat, in conformitate cu OrdiplMERTS nr. 5703/ 18.10.2011.
** Toate disciplinele din Planul-de:vatamant.

o/ mecTon;) . el
Prof.ugiv.dr. Constantin BUNGAU Conf.unig.d. A U
TS g s '
DIRECTOR DE DEPARTAMENT, RESPONSABIEGHGRTONATOR ID, COORDONATOR PROGRAN DE STUDIU,

Conf.univ.dr. Dorin-Crigtian COI Conf.univ.dr. loana-Teedora MESTER Conf.univ.dr. Naiana-Nico TARCA
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta
Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING
Forma de invatamant: invatimant la distanti (ID)
Durata studiilor (programuilui de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Valabil din anul univ.
2012 -2013
incepéand cu anul |

GRILA 1(G1 - ,,Descrierea domeniului / programului de studii prin competente profesionale si competente transversale) in conformitate cu Ordinul MECTS nr.

5703/18.10.2011

Competente profesionale

C3. Culegerea,

C1. Utilizarea C2. Utilizarea analiza si
AT instrum_entelor e interpretarea  |C4. Fundamentarea| C5. Utilizarea £5; Orgvanizarea
conceptelor, aplicatillor - e activitatilor de
Descripton de metodelor, tehnicilor| informatice in iiormatiiotieiiis s asorarse b mtehniciloride marketing in cadrul
Iy . o keting privind | ului de marketing vanzare o
nivel ai elementelor sl instrumentelorde | activitatile de marxe.ngp organizatiei
structurale ale ) marketing marketing Rlgahesals
competentelor profesionale mediul sau
CUNOSTINTE
1. Cunoasterea, intelegerea conceptelor, {C1.1 Definirea C2.1 Identificarea si [C3.1 Definirea IC4.1 Definirea 5.1 Utilizarea  [C6.1 Identificarea si
teoriilor si metodelor de baza ale conceptelor, descrierea mediului organizatiei, lconceptelor si tehnicilor de definirea rolului
domeniului si ale ariei de specializare;  |metodelor, tehnicilor si finstrumentelor sia fdentificarea si descrierea politicilor vanzare departamentului de
utilizarea lor adecvata in comunicarea [ instrumentelor de plicatiilor escrierea mix-ului de marketing in cadrul
profesionala marketing nformatice in rincipalelor variabile |marketing lorganizatiei
ctivitatile de le acestuia
marketing

2. Utilizarea cunostintelor de baza pentru
explicarea gi interretarea unor variate
tipuri de concepte, situatii, procese,
proiecte etc. asociate domeniului

IC1.2 Explicarea

C2.2 Explicarea

C3.2 Interpretarea

C4.2 Explicarea mix-

IC5.2 Explicarea

C6.2 Explicarea

ABILITATI / Al <

3. Apllcarea"aqor pr/nc:pn §’I,nigtpde de

conceptelor, modului de utilizare [impactului variabilelor ului de marketing ehnicilor de principalelor atribufii
metodelor, tehnicilor si ja instrumentelor si a Ee mediu asupra anzare Si a i activitai ale
@ instrumentelor de plicatiilor ctivitatii organizatiei tilizarii departamentului de
marketing nformatice in nstrumentelor marketing.
ctivitatile de pecifice de
marketing comunicare
C1.3 Aplicarea C4.3 Aplicarea C5.3 Aplicarea 6.3 Aplicarea

RECTQR

ARTAMENT,

Cont.univ.dr. Dorin-CW

Prot.uniidr. Canstantjh BUNGAU %

Pagina 17 din
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STIHNTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licentd: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenti
Specializarea/ Programul de studii universitare de licentd: MARKETING
Forma de invatdmant: invitimant la distanti (ID)
Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Valabil din anul univ.
2012 - 2013
incepand cu anul |

Copipatahteiprofesionale C1. Utilizarea C2. Utilizarea cs;:;';g‘;’iea’ :
cﬁi:‘ﬁz :r ins":;ﬁ;:ﬁ:g: Fu8 interpretarea  |C4. Fundamentarea| C5. Utilizarea (ﬁtg%im’z:;e:
Descriplor ’ informatiilor de | si elaborarea mix- | tehnicilor de )
scriptori de metodelor, tehnicilor| informatice in ket ivind Yo et e T marketing in cadrul
nivel ai efementefor si instrumentelor de |  activitatile de LU bt ot g organizatiei
structurele ale , marketing marketing organizala gi
competenfelor profesionale mediul sau
baza pentru rezolvarea de metodelor, tehnicilor si softurilor In activitati selectarea factorilor jcunostintelor ehnicilor de principiilor i
ipprobleme/situatii bine definite, tipice instrumentelor de marketing care influenteaza ecifice mix-ului de \vanzare si a metodelor de bazi
domeniului in conditii de asistenta pecifice activitatii de functionarea E-?arketing pentru nstrumentelor pentru organizarea
calificata arketing organizatiei laborarea unui pecifice de kctivitatilor de

program de omunicare marketing
marketing
4. Utilizarea adecvata de criterii gi 1.4 Studierea C2.4 Evaluarea IC3.4 Evaluarea si IC4.4 Aplicarea 5.4 Analiza gsi  [C6.4 Analiza si
metode standard de evaluare pentru a omparativa si critica a clasificarea factorilor icriteriilor standard valuarea valuarea critic a
laprecia calitatea, meritele si limitele unor evaluarea critic a caracteristicilor care influenteaza pentru evaluarea ehnicilor de ctivitatilor in cadrul
procese, programe, proiecte, concepte, etodelor, tehnicilor si instrumentale ale  ffunctionarea programelor de anzare si a epartamentului de
metode si teorii nstrumentelor in rincipalelor softuri jorganizatiei marketing nstrumentelor arketing
ctivitatea de olosite Tn activitatea pecifice de
arketing e marketing comunicare

5. Elaborarea de proiecte profesionale cu
utilizarea unor principii $i metode
consacrate in domeniu

1.5 Proiectarea unui
tudiu de marketing

2.5 Dezvoltarea si
tilizarea bazelor de
ate specifice

IC3.5 Elaborarea unui
proiect de analiza a

mediului de marketingmarketing

IC5.5 Proiectarea
programului de
comunicare in

IC4.5 Proiectarea
programelor de

6.5 Propunerea
odalitatilor de
restere a eficientei

ctivitatii de I organizatiei, in vanzari rganizarii
marketing unctie de specificul ctivitatilor de
Eietei marketing
Standarde mmime de performan;a pentru|Realizarea unui studiu [Elaborarea unui Elaborarea unei IConceperea §i Proiectarea Elaborarea unui
evaluarea cdmpeten;er de marketing raport d ﬂ%‘ % nalize SWOT realizarea unui programului de  proiect de
utilizapd 'catnﬁf’ee o program de comunicare in organizare a

*Ecmn,
Prof.
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE $TIINTE ECONOMICE

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de licen{d: MARKETING

Ciclul de studii universitare: Studii universitare de licenta
Specializarea/ Programul de studii universitare de licenta: MARKETING
Forma de invatamant: invatimant la distanta (ID)
Durata studiilor (programului de studiu) / numarul de credite: 3 ani / 180 credite

Valabil din anul univ.
2012 -2013
incepand cu anul |

C t fesional
S ke o] C1. Utilizarea C2. Utilizarea c”;g;'iezg;’iea' _
LA ostumentelorels interpretarea  (C4. Fundamentarea| C5. Utilizarea el Orgvamzarea
conceptelor, aplicatiilor o . o activitatilor de
U 5 K . informatiilor de | si elaborarea mix- | tehnicilor de o
Descnpton de metodelor, tehnicilor| informatice in marketing privind | uiul de marketing . marketing in cadrul
nivet al elementelor sl instrumentelor de [ activitatile de o anizga?i a si organizatiei
structurale afe ‘ marketing marketing gan.zapas
competentelor profesionale mediul sau
nformatice marketing vanzari ctivitatilor de
F1arketing

Descriptori de nivel ai competentelor
transversale

Competente transversale

competentei

Standarde minime de performanta pentru evaluarea

6. Executarea responsabila a sarcinilor
profesionale, in conditii de autonomie
restransa gi asistenta calificata

responsabila

CT1. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale
in cadrul propriei strategii de munca riguroasa, eficienta si

Solutionarea in timp real , in conditii de asistenta calificata, a
unei probleme reale/ipotetice de la locul de munca,
respectand normele deontologiei profesionale

7. Familiarizarea cu rolurile si activitatile
specifice muncii in echipa si distribuirea
de sarcini pentru nivelurile subordonate

CT2. Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa
plurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca
eficienta in cadrul echipei

plurispecializata

Realizarea unei lucrari/unui proiect, asumand cu
responsabilitate sarcini specifice rolului intr-o echipa

8. Congtientizarea nevoii de formare
Fontinua’; utilizarea eficienta a resurselor

i tehnicilor de invétare pentru
dezvoltarea personala si profesionala

propria dezvoltare

CT3. Identificarea oportunitatilor de formare continua si
valorificarea eficienta a resurselor si tehnicilor de invatare pentru

Elaborarea si sustinerea cu argumente a aplicarii unui plan
personal de dezvoltare profesionala

RECTOR;
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