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Admiterea 2019 - Domeniul Administrarea Afacerilor 

 

1. Admiterea la doctorat va avea loc în data de 23.09.2019, de la orele 12, sala F005.  

2. Număr locuri: 3 

3. Comisia de admitere este formată din: 

    prof.univ.dr. Olimpia Ban - președinte 

         prof.univ.dr. Alina Bădulescu 

    prof.univ.dr. Daniel Bădulescu  

    Supleanți: conf.univ.dr. Dorin Bâc, conf.univ.dr. Ioana Meșter 

4. Criteriile specifice de admitere:  

Examenul de admitere se desfăşoară pe bază de colocviu de admitere. Colocviul va consta în 

prezentarea temei de cercetare, a stadiului cunoaşterii în materie și a direcțiilor de cercetare avute în 

vedere. Tematica examenului, prezentată mai jos, este afişată și pe site-ul Facultăţii de Ştiinţe 

Economice, precum şi la Avizierul Şcolii Doctorale de Științe Economice. 

Departajarea candidaţilor se face în ordinea descrescătoare a mediei de admitere. Media de admitere 

este media aritmetică simplă, obţinută prin trunchiere, a notelor acordate de membrii comisiei, și poate 

fi penalizată cu până la 2 puncte în cazul candidaților care nu au diplomă de licență/master în 

domeniul Științelor economice. Criteriul de rangul II, în caz de medii de admitere egale, este media 

generală a ciclului de licență. Notele acordate de membrii comisiei sunt consemnate în catalog.
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TEMELE DE CERCETARE  

 

pentru admiterea la doctorat 

 

Prof.univ.dr.habil. Olimpia Ban 

1. Promovarea afacerilor 

2. Calitatea serviciilor și eficiența economică 

3. Responsabilitatea socială corporativă (CSR)  

4. Competitivitatea destinației turistice 

5. Administrarea activității turistice 

6. Evaluarea online a serviciilor turistice  

 

Prof.univ.dr.habil. Alina Bădulescu 

7. Modele antreprenoriale în turism și industria ospitalității 

8. Impactul economic, social și cultural al afacerilor antreprenoriale în diverse forme de turism 

speciale de turism 

9. Inovare și performanță în afacerile turistice 

10. Educația în domeniul turismului și percepții asupra carierei în business și turism 

11. Cooperarea transfrontalieră în turism 

12. Antreprenoriatul feminin 

 

Prof.univ.dr.habil. Daniel Bădulescu 

13. Afacerile antreprenoriale: motivații și condiționări 

14. Asimetriile informaționale și efectele lor asupra afacerilor 

15. Guvernanța corporativă și responsabilitatea socială corporativă în IMM-uri 

16. Dezvoltarea și finanțarea micilor afaceri 

17. Impactul noilor tehnologii asupra strategiilor de afaceri 

18. Afacerile antreprenoriale și provocarea sustenabilității 
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Candidații la studii universitare de doctorat pot propune și alte teme din domeniul Administrarea 

Afacerilor, cu acordul conducătorului de doctorat.   

 

 

Responsabil domeniu, 

Prof.univ.dr. Olimpia Ban  

https://www.librarie.net/cautare-rezultate.php?editura_id=4580
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