PLAN DE INVATAMANT

valabil incepiand cu anul universitar 2014-2015

UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
Programul de studii universitare de masterat: MARKETING SI COMUNICARE IN
AFACERI

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de masterat: MARKETING

Domeniul secundar de masterat:

Tipul masteratului: Cercetare

Durata studiilor / nr. de credite: 4 semestre/120 credite
Forma de tnvdtimadnt: Invatamant cu frecventi (IF)




1. MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDIU / SPECIALIZARII MARKETING SI CFMUNICARE IN AFACERI

- . . . . . 4l . . M - ,
Misiunea programului de studii universitare de master Marketing si comunicare in afaceri este s& creeze specialisti de marketing cu competente
manageriale, s& producd si sd distribuie valori, cunoastere si know- how de speciahtdlc necesare organizatiilor si institutiilor din mediul economic si social.

. |
2. OBIECTIVELE PROGRAMULUI DE STUDIU / SPECIALIZARII MARKETING S$I COMUNICARE IN AFACERI

Obiectivele programului de studii universitare de master Marketing si comunicare in afaceri sunl:
1. Sd formeze absolventl, specialisti in marketing, pregtiti s isi asume roluri manageriale si s3 ia decizii in organizatii (firme, institutii si organizatii
nonprofit) in contextele societdtii cunoasterii, ale dinamicii pietei romanesti, europeng si mondiale, Tnzestrati cu competentele necesare conducerii

marketingului organizatiilor, a comunicérii de marketing a acestora, care si se p{Jaté’]'

2. 54 formeze antreprenori care s# valorifice oportunitatile pietelor, s§ se adapteze I;
elemente de valoare: bunuri, servicii §i elemente de ofertd inovatoare prin care s& s4
3. S& faciliteze procesele de invélare, carcetare si cunoastere a economiei, markelin
ale membrilor comunitati universitare, ale indivizilor si organizaliilor partenere din m

integra i contribui la echipe si organizatii.

1 dinamica mediului, sd dezvolte afaceri, care s promoveze noi
tisfaca nevoile indivizilor si societatii.

ului si managementului atat ale studentilor, cét si ale absolventilor,
pdiile organizationale, institutionale si de afaceri.

4. S8 realizeze parteneriate si s8 dezvolte permanent o comunitate de indivizi si organizatii din mediul economic, social i de afaceri roménesc si european

care doresc sd Tsi dezvolte abilitatile si competentele de marketing, manageriale si ar
5. 58 dezvolte o bazd de resurse de cunoastere cuprinzand teorii, conceple, melode,
cercetdrilor pietelor si mediului de afaceri, s& stimuleze cercetarea stiintificd in dome
si mondial.

6. Sa contribuie la integrarea absolventilor pe piata muncii, in organizatii si camunitd
7. S8 promoveze principii, valori gi bune practici ale marketingului ca domeniul al cur

3. COMPETENTE CARE SE VOR DOBANDI DE ABSOLVENTI LA FINALIZAREA S

3.1. COMPETENTE PROFESIONALE:

1. Elaborarea de sinteze, studii si analize aprofundate ale mediului de marketing si &

utilizarea informatiilor economice in vederea fundamentdrii deciziilor de marketing in

2, Realizarea de cercetdri aprofundate de marketing folosind metodele, tehnicile si in
= Fundamentarea, conceperea si implementarea de strategii si politici si planuri in

Elaborarea si implementarea unor proiecte, instrumente, proceduri si bune practic

specifice marketingului,

5. Relationarea eficientd cu diferite categorii de public ale organizatiilor, crearea, dez

care sd faciliteze at8t tranzacliile cat si relatiile cu acestea

3.2. COMPETENTE TRANSVERSALE:

1. Coordonarea de echipe profesionale, asumarea, atribuirea si urmarirea indeplinirii

2. Autoevaluarea nevoii de continuare a formdrii profesionale, diagnoza si autocontro

3. Fundamentarea si asumarea de strategii economice, in conditii de responsabilitate

4. FINALITATI

Titlu de absolvire: Masterat in Marketing si comunicare in afaceri
Denumire calificare: Marketing si comunicare in afaceri
Cod calificare: M40707008010, M40704001040

Ocupatii posibile pentru absolventul cu Dipfoma de master, conform Clasificz

Cod 122101- sef serviciu marketing, Cod 122102- sef birou marketing, Cod 122107-
conducdtor firma micd palron (girant) in afaceri, intermedieri si alte servicii comerci
birou reclamd publicitard, Cod 122203 - sef serviciu reclamd publicitard, Cod 241230
243102 organizator activitate turism (studii superioare}; Cod 243103 - specialist maj
publice, Cod 243202 mediator; Cod 243203~ referent de specialitate marketing; Coc

cuvant, Cod 243207 - brand manager,; Cod 243208- organizalor protocol; Cod 2432(]

243211 prezentator expozitii; Cod 243212 - specialist relatii sociale; Cod 243213- ¢
asistent director/responsabil de functiune (studii superioare); Cod 243218- corespon
in activitatea de fobby

2 6. MAL, 2014

treprenoriale.
Lehnici, instrumente $i modele de bune practici, rezultate ale
nilll marketingului si a mediului economic si social romanesc, curopean

Ll, Tn societatea romaneascé, europeand si in viitor
aasterii §i practicii economice si sociale.

TUDIILOR

o diferitelor piete, elemente componente si participanti, sinteza gi
|cadrul organizatiilor

slrumentele de specialitate, atat in mediul real cat si in mediul online
pmeniul marketingului organizatiilor

de marketing ale organizatiilor prin utilizarea conceptelor si metodelor

oltarea gi utilizarea unor instrumente, proceduri si medii si contexte
responsabilitdtilor specifice In domeniul economic

Ul Tnvatarii
5l autonomie

irii Ocupatiilor din Romania ISCO 08 (COR):

manager marketing (tarife, contracte, achizitii), Cod 122108-

hle, Cod 122201~ gef agentie reclama publicitard, Cod 122202 sei

- ofiter bancar (credite, marketing, produse si servicii bancare), Cod
keting; Cod 243104- manager de produs; 243201 specialist in relatii
243204-specialist protocol si ceremonial; Cod 243206 - purldtor de
9 - organizator relatii; Cod 243210- organizator targuri si expozitii;

pert relatii externe; Cod 243216- analist servicii client; Cod 243217

f}em: comercial; Cod 243219 - asistent comercial; 243220 - specialist




UNIVERSITATEA DIN ORADEA

FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE

Ciclul de studii universitare de masterat

Programul de studii universitare de masterat: MARKETING ST COMUNICARE fN AFACERI . .
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE i ledbv” din anulr_umv.
Domeniul de masterat: MARKETING | - 2914_20].’)
Domeniul secundar de masterat: cgpeng cy amdl T
Tipul masteratului: Cercetare i |

Durala studiilor / nr. dq credite: 4 semestre/ 120 credite

Forma de invatdmant: Invatdmant cju frecventa (IF)

PLAN DE INVATAMANT*#
Anul de studiu I

Cod Discipline* Tip oS R Totat ore| FelU! Crgs: | ST JGondis
c 5 L P verif. dite [ore]|tiondri
OBLIGATORII IMPUSE
FSTE-0254| Organizarea activitatij de marketing AP 2 7 L6 Ex 9 196
I'STE-0257] Psihologia si comportamentul economic de consum DAP 1 1 26 IEx i) 168
FSTE-0250| Mediul de marketing | AR 2 L6 Ex 8 | 68
I'STE-0036| Comunicare in limba englezd AP 1 1 28 % 5 112
TOTAL 6 G 2 = 196 30 644
Cod Discipline* Tip f— Se':e“n:j = ——{Total ore :::‘r' il [:‘;] gg:‘;;
OBLIGATORII IMPUSE
FSTE-0249] Media si comunicatii de marketing DAR 2 1 1 14 [x 7 140
FSTE-0253] Metode si tehnici de negociere gl vanzare BAP 2 2 56 =% / 140
FSTE-0251| Metode si tehnici de cercetare in marketing DAP P 1 1 56 5 & 112
FSTE-0238] Flica marketingului D51 S 28 % 8] 140
FSTE-O444] Practica [251 = &0 Cy 4 he
TOTAL 8 4 2 - 256 30 584

I
|
Legendi: C - Curs; $ - Seminar; L -iLucrdri practice (laborator); P - Proiect; ST - Studiu Individual;
DAP - Disciplind de Aprofundare; DSI - Disciplind de Sintezd; DCA - Disciplind de Cunoaslere Avansats
Felul verif. - felul verificarii/forma dejverificare; Ex. - examen; Cv. - colocviu; Vp. - werificare pe parcurs; Pr. - proiect; Credite - numar credite 1CTS; S1
Studiu individual.
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
Ciclul de studii universitare de masterat
Programul de studii universitare de masterat: MARKETING SI COMUNICARE IN A
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE

Domeniul de masterat: MARKETING

Domeniul secundar de masterat:

Tipul masteratului: Cercetare

Durata studiilor / nr. de credite: 4 semestre/ 120 credite
Forma de invétimant: Invatamant cu frecventd (IF)

FACERI

Valabil din anul univ

2014 2015

incepdnd cu anul 1

PLAN DE INVATAMANT**
Anul de studiu II
Cod Discipline* Tip C Sen;estrul I = Total ore "::::’fl ﬁ'i-f'; [uSrIeI ;‘:’:2:
OBLIGATORII IMPUSE
FSTE-0263| Strategii si politici de marketing DSl 2 2 56 Ex 8 168
FSTE-0261| Sisteme de gestiune a informatiilor de marketing DAPR 2 1 1 56 Ex A 168
FSTE-0262] Strategii de marca DAP| 2 2 3 56 Ex i 140
FSTE-0260] Sisteme de aprovizionare si distributie AP 2 1 - 42 % / 154
TOTAL 8 6 1 = 210 30 G630
e [ T T e T 0| venr. | e [roreilsiondr
OBLIGATORII IMPUSE
FSTE-0233] Cercetdri aprofundate de marketing 1351 2 2 48 Iix 8 176
FSTE-0235] Implementarea strategiel de marketing 351 2 2 18 Ex 3 176
FSTE-0237| E-marketing AP 2 1 18 Vi ! 148
FSTE-0411| Proiecte de marketing D51 2 24 Cv 7 172
TOTAL 6 5 1 168 30 672

Legenda: C - Curs; S - Seminar; L - Lucrdri practice (laborator); P ~ Proiect; SI - Studiu Individual;

DAP - Disciplind de Aprofundare; DSI - Disciplind de Sintezd; DCA - Disciplind de €1
Felul verif. - felul verificarii/forma de verificare; Ex. - examen; Cv. - colocviu; Vp.
Studiu individual.

. SORIN CURILA |
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verificare pe parcurs; Pr. - proiect; Credite -

numar credite EC1S; SI




UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE
Ciclul de studii universitare de masterat

Programul de studii universitare de masterat: MARKETING SI COMUNICARE IN Af

Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de masterat: MARKETING
Domeniul secundar de masterat:
Tipul masteratului: Cercetare
Durata studiilor / nr. de credite: 4 semestre/120 credite
Forma de invatdmant: Invétdmant cu frecventa (IF)

I. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE MASTER

Numar credite alocate, conform legislatiei: 120

L:—AALAJ!\}!—“

II. STRUCTURA ANULUI UNIVERSITAR (in numir de siptimani)

120 credite pentru disciplinele obligatorii impuse;
0 credite pentru disciplinele obligatorii optionale;
4 credite la practica incluse in numarul celor alocate disciplinelor obligatorii
10 credite pentru elaborarea lucrérii de disertatie (incluse in numarul celor a
10 credite alocate examenului de disertatie, constdnd in prezentarea si susti

rACERI

Valabil din anul univ.
2014-2015%
Incepdnd cu anui i

le la pct.1 si pct.2;
ocate disciplinelor obligatorii de la pct.i);
wered disertatied.

Activitdti didactice 5esiuni de examene Vacanta
Anul sem. I sem, 11 larnd Restante Vard lestante | Restante | Practica® larnd  WPerimavaralvars
larnd \ard Toamnd
Anul 1 14 14 3 1 3 2 1 2 |
JAnul 11 14 12 3 1 3 2 1 . 1
III. NUMARUL ORELOR PE SAPTAMANA LA DISCIPLINELE OBLIGATORII (IMPRUSE SI OPTIONALE)
ANUL SEMESTRUL I SEMESTRUL II
Anul 1 14 14
Anul 1T 15 i4
Standard ARACIS
(I:“rlt Disciplina s deore Total [min / max, %]
: An I An IX Ore %
1. Obligatoril: 452 372 824 100 -
2. Optionale: 6} 8] 0 8]
TOTAL 452 372 824 100 100
3 | raculative 0 0 0 0
Standard ARACIS
gr';:' Disciplina Nr. deore Total [min / max. %]
) An I An II Ore Yo
1, De aprofundare 364 196 560 67,96
2. De sintezd 88 176 264 32,04 - -
TOTAL 452 372 824 100 100




IV. PONDEREA DISCIPLINELOR|DIN CATEGORIILE OBLIGATORII (IMPUSE

Numar total de ore : 824

din care:

- Total numér ore curs: 446

- Total numér ore aplicatii: 378

- Discipline obligatorii (pondere in tbtal discipline): 100%;

- Discipline optionale (pondere in l:qtal discipline): 0%;

- Discipline de aprofundare (pondere in total discipline): 65%;

- Discipline de sintez& (pondere in t]otal discipline): 35%:;

- Raportul nr. ore s§ptdmanale curs / aplicatii: 1/1,19;

- Ore alocate disciplinelor obligatorii (% din total): 100%;

- Ore alocate disciplinelor optionale (% din total): 0%;

- Ore alocate disciplinelor de aprofupdare (% din total): 68%;

- Ore alocate disciplinelor de sintez3 (% din tolal): 32%;

- Raportul total ore curs / total ore aplicatii: 1/1,18.

Numarul total de credite: 120 |

- Credite aferente disciplinelor de aprofundare din totalul de credite obligatorii: 79
- Credite aferente disciplinelor de sill']tezé din totalul de credite obligatorii: 41 / 124
Ponderea in Planul de invitimant:

Total ore, inclusiv facultative= 824

D obligatorii / Total = 824 / 824 = 100%

Raport ore prelegeri /seminarii = 378 /446 =1/0,847
Ponderea practicii in Planul de invdtamant : 60 / 824 = 7,28%
Raport examene / colocvii, proiecte ‘f 14Ex/3Cv,P=1/0,21

V. FLEXIBILITATEA PROCESULUI EDUCATIONAL
Flexibilitatea programulul de studii este asigurala prin discipline optionale si faculta
sunt grupate in discipline optionale sau pachete optionale, Din fiecare pachet de dis
activitate se desfasoars inainte de Trw‘ceperea anului universitar din care fac parte st

JI. EXAMENUL DE FINALIZARE STUDII ( DISERTATIE)

Comunicarea Ltemel disertatiel: semestrul 11;
2. Elaborarea disertatiel: 10 x 78 ore — 280 ore, semestrele 111 gi [V;
3. Susbinerea disertatici: luna ulie / septembrie,

VIIL. UN PUNCT DE CREDIT NECE§IT7\ UN TOTAL DE 28 ORE/SEMESTRU DE

+OPTIONALE) + FACULTATIVE:

120 (65,83%);
(34,16%).

tive. Disciplinele optionale sunt propuse pentru semestrele 1 = 6/8/12 si
cipline optionale studentul alege una care devine obligatorie. Aceastd
mestrele care contin disciplinele sau pachetele de discipline optionale.

ACTIVITATE DIDACTICA SI INDIVIDUALA




