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1. MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDIU / SPECIALIZARII MARKETING SI

Misiunea programului de studii universitare de master Marketing gi
mana0eriale, sa producd 5i sb distribuie valori, cunoaStere gi know- how cJc speci

2. OBIECTIVELE PROGRAMULUI DE STUDIU / SPECIALIZARII MARKETING

Obiectivefe programului de studii universitare de master Marketing gi
1, Sd formeze absolventi, specialis[i in marketing, preqdtiti sd isi asume roluri
nonprofit) in contextele societSlii cunoagterii, ale dinamicii piefei romanesti, eu
marketingului organizaliilor, a comunicdrii de marketing a acestora, care sd se
2. Sd formeze antreprenori care sE valorifice oportunitS!ile pielelor, sd se adapteze
elemente de valoare: bunuri, servicii gi elemente de ofertS inovatoare prin calre sd
3. Sd faciliteze procesele de invS!are, cercelare Si cunoagtere a economiei, market
ale membrilor cornunitati universitare, ale indivizilor si organiza[iilor partenelre din
4. Sd realizeze parteneriate gi sE dezvolte perrnanent o comunitate de indivizj gi
care doTesc s5 igi dezvolte abilitS!ile gi competen!ele de marketing, manitg(:ri.rle Si a
5. Sd dezvolte o bazd de resurse de cunoaStere cuprinz6nd tclorii, concepte, metode,
cerce[Srilor pielelor 5i mediului de afaceri, si stimuleze cercetaTea Stiin!i1-ic; in
si mondial.
6. SA contribuie la integrarea absolven[ilor pe piaCa muncii, in organiza!ii gi c

7. Sd promoveze principii, valori gi bune practici ale rnarketingului ca domeniul al

3. COMPETENTE CARE SE VOR DOBANDI DE ABSOILVENTI LA FINALIZAREA

3.1. COMPETENTE PROFESIONALE:
1. Elaborarea de sinteze, studii gi analize aprofundaLe ale mediului de marketing gi
utilizarea informa!iilor economice in vederea fundarnentErii deciziilor de marketing
2. Realizarea de cercet5ri aprol'undate de rnarketing folosind metodele, tehnjcile Si

/-<.Fundamentarea, conceperea gi implementarea de strategii Si politici gi planr-rri in
Eiaborarea 9i implemen[area unor proiect.e, instrurnente, proceduri gi bune pr

specil'ice marketingului,
5. llelalionarea el'icientA cu diferite categorii de public ale organiza!iilor, cTeaTea, de
care sd faciliteze at6t tranzacliile cet gi relaliile cu aceslea
3.2. COMPETENTE TRANSVERSALE:
1. Coordonarea de echipe profesionale, asumaTea/ atribuirea Si urm5rirea indeplinirii
2. Autoevaluarea nevoii de continuare a formbrii profesionale, diagnoza Si autoco
3. Fundamentarea gi asumarea de strategii econofitice, in conditii de

4. FINALITATI

Titlu de absolvire: lvlasterat in Marketing Si comunicare in a1'aceri
Denumire calificare: Marketing gi comunicare in afaceri
Cod calificare: M40707008010, N140704001040
Ocupatii posibile pentru absolventul cu Diplomd de mastert conform Cla
Cod 12-2101- $ef serviciu marketing, Cod I22IO2-- gef birou marketing, Cod 12.2107-
conduciitor firma micd patron (girant) in afaceri, interrnedieri si alte servicii comer
birou reclamd publicitard, Cod 122203 - Sef serviciu reclamd publicitarS, Cod 2.412
24'3IO2 organizator activitate turisnr (Studii superioare); Cod 24310'.1 - specialist m
publice, Cod 2-43202 mediator; Corl 243203- referenI de specialitate marketing;
cuvant, Cod 243207 - brand manaqer; C<>d 7-43208- orqanizator protocol; Cod 24.1
2-4.1)I1 prezental-or expozilii; Cod 243212 - specialist relalii sociale; Cod 2432.13- e
asis[ent director/responsabil de functiune (studii superioare); Cod 2432t8-
in activitatea de lobby

NICARE IN AFACERI

in afaceri esL<: si creeze speciallgti de marketirr<t cu cornpe(enrc
necesaTe organizatiilor Si institu[iilor din mcdiul cconor]ic si sociitl

coMUNICARE tn nracenr

in afaceri sunli
Si sa ia decizii in organizalii (firme, institu[ii Si orqanizatli

5i mondiale, inzestrali cu competenUele necesare conducerii
integra Si contribui la echipe gi organjzalii,
dinamica mediului, sE dezvolte aIacer], care sb promoveze noi

nevoile indivizilor Si societbli,
ului $i manaqementului at6t ale studenlilor, cat $i ale absolvenlilor,

orqanizalionale, institulionale Si de afaceri.
din mediul economic, social 5i de afaceri rom6nesc Ai european

instrumente gi modcle de bune prirctici, rezLtlta[e i]lc
markeLingului Si a rnediului econofitic gi social rornAnesc, curopcill

, in societatea romAneascd, europeand Si in viitor
terii Si practicii economice gi sociale.

dif€ritelor piele, elemente componente si participan[i, sinl.eza gi
o rga n iza liilor

runrentele de specialit.rte, atdt in mc:diul real cat Si in ntediul onlinc
iul rnarketinqului organizaUiilor

de marl<eting ale organizaliilor prln utiliz.lrca concoptclor $i melodelor

Si utilizarea unoT inst:rumenLe, proceduri 9i rncdii 9i conLextc

abilitS!ilor specil"ice in domeniul economic
Inva(anl
autonomte

ii Ocupagiilor din Romania ISCO 08 (COR):
anager marketing (tarife, conlracte, achizilii), Cjod 1221108

, Cod 122201- Sef'agen[ie reclarnb publicitard, Cod I222.02. toj
- ofiler bancar (credite, marketinq, produse si servicii bancarc), (:od

Cod 243104- manager dc produs; 24:3201 specialisl. in r(:ialii
243204-spectalist protocol si ceremonial; Cod 243206 purtdtor de
- organizator rela[ii; Cod 24-]210- organizator targuri Si expozilij;

relafii externe; Cod 2432J6- analist servicii dicnt; Cod 24321/
comercial; Cod 243219 - asistrenl cornercial; 2432)0 - spccialist
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE 9TIINTE ECONOMICE
Ciclul de studii universitare de masterat
Programul de studii universitare de mbsterat: MARKETING SI cOMUNICARE iN
Domeniul fundamental: 9TIINTE ECONOMICE
Domeniul de masterat: MARKETING
Domeniul secundar de masterat:
l-ipul masteratului : Cercetare
Duri) studiilor / nr. de credite: 4 seinestre/120 credite
I'orm de invS!5rn5nL: invdlim5nt cu frecven!5 (IF)

Anul de

Legendd: C - Curs; S Seminar; L L-ucrdri practice (laborator); [) ProiecU SI
DAP DisciplinS de Aprofundare; DSI - Disciplind de Sint.ezS; DCA - DisciplinA de
Felul verif. - felul verificarii/forma de verificare; Ex. - examen; Cv. -colocviu; Vp
Studiu individual.

Valabil din anul univ
2014-)_0) !;

irtcepAnd cu anul I

iu Individual;
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erificare pe parcurs; Pr.

FS T E-0254 Organizarea activitiltii de marketin

Psihologia Si comportbmentul economic de consum

Mediul de markeLing

Comunicare in limba inglezd

FS'tE-0249

FSTE.O251 N4etode si tehnici de ceTcetaTe in marketi
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATEA DE STTTNTE ECONOMICE
Ciclul de studii universitare de masterat
Programul de studii universiLare de masterat: MARKETING 5I COMUNICARE iN
Domeniul fundamental: 

'TIINTE 
ECONOMICE

Domeniul de rnasterat: MARKETING
Domeniul secundar de masterat:
Tipul rnasteratului : Cercetare
DuraLa studiilor / nr. de credite: 4 semestre/120 credite
Forma de invS!5mdnl-: invildmAnt cu frecvente (IF)

Anul de st

LegendS:C-Curs;S-Seminar;t-l-ucrdripractice(laborator);P-ProiectjSI-
DAP - DisciDlinA de Aprofundare; DSI - Disciplinb de SintezS; DCA' DisciplinA de
Felul verif. -felul verificarii/forma de veriflcare; Ex. - examen; Cv - colocviu; Vp.
Studiu indiviclual.

proiecu Credite - numar crcdite [:ClS; SI

Valabil din aniJl univ
2014 ?.01'.;

inccp6nd cu anul I

u Individual;
noagtere Avansata

:are pe parcurs; Pr

FSt E-0263 Strateqii si politici de

FSTE-02-61 Sisteme de gestiune a informaliilor de marketing

Strategii de marcb

Sisteme de aDrovizionare si dis

f-sr-E-0233 Cercetdri aprofundat:e de marketl

FSTE:-0237
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA
FACULTATE,q DE STIINTE ECONOMICE
Ciclul de studii universitare de masterat
Programul de sludii universitare de masterat: MARKETTNG sr coMUNTCARE iN
Domeniul fundamental: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de masterat: MARKETING
Domeniul secundaT de masterat:
Tipul masteratului : Cercetare
Durata studitlor I nr. de.crediLe: 4 semestre/1ZO credite
I=orma de invSldm6nt: invdldm6nt cn frecvente (IF)

I. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE MASTER

Numdr credite alocate, conform legislatiei: l20

120 credite pentru disciplinele obligatorii impuse;
0 credite pentfu disciplinele obligatorii optionale;
4 credite la praclicd incluse in numdrul celor alocate disciplinelor oblioatorii
10 crcdlte pentru elaborarea Iucririi de diserta!ie (incluse in numeirul ceror
10 credile aloca[e examer]ului de disertatie, constand in prezentarea si susti

IL STRUCTURA ANULUI UNIVERSITAR (in numir cte sdptdmani)

III. NUMARUL oRELoR PE SAPTAMANA I-I olscTpIINELE oBLIGAToRII (IM

Valabil din;rnul univ
?_014-2.0r'_)

incep6nd cu itnul i

la pct.1 Si pct.2;
disciplinelor obligatorii de la pct.1);
disertatiei.

9I OPTIONALE)

SEMESTRUL I



IV. PONDEREA DISCIPLINELOR DIN CATEGORIILE OBLIGATORII (IMPU

Numdr total de ore : 924
din care:
- Total numEr ore curs: 446
- -l'otal numdr ore aplicatii: 378
- Disciptine obligatorji (pondere in tbtal discipline): 1OO%;- Discipline oplionale (pondere in
_ hi--i^ti^^

total discipline): 65yo;- Discipline de sintezd (pond.i:re in totat cjis;ipli;;,i, 3;i,;r
I l:3.!l']^T -::9:3?!in'elql' curs / apticatii: f/'i,t6;

i60/824=

- ore atocare disciptinelor obtigarorif (% ctin iotarj:'iij6y";- Ore alocate disciplinelor op!ionale 1;2" din total;: OV";

il: :j::::: :i::llil::l:: de aprofuJrdare (o/o din torar): 6

Total oref inclusiv facultative= g24
D obligatorii / Total = 824 / 824 = 100%
Raport ore prelegeri /scntinarii = 378 / 4a6 = L / O,a4l
l)onderea practicii in planul de invE!6m6nt : 60 /'82.a =

+OPTIONALE) + FACULTATIVE:

I 20 (65,83olo);
(34,160/0).

Discipline obligatorji (pondere in tpfal disciplinc): 1O(
Discipline op!ionale (pondere in Lqtal disciplinuli 0"2",
Disciplinc do aprofundare (pondere in total Cisciptinel
riscrpIne de sintezA (pondere in total ciisciplinc): 35i

Ore alocate disciplinelor Oe-aprofufidare t"u" O-i,i tota-li: Agv";

- credite aFerente disciprinero_r ce siftezd din totarLLr cteireaite ootigatori: ar I iPonderea in planul de invdl1miiltt

- ore alocate discipilnetor cte sintez{ f v" ci'n toiaf l:-il6l";- Raportul total ore curs / total ore afilicatii: 1/1.i8.Numirul total de credite: t2O
- Credite a1'erente disciprineror de adrofundare din totarur de credite obrigatorii: 79- credite aFerente disciprineror ce siftezd din totarr-Lr cteireoite obrioatorii: 41 / i 2

Raport examene / cotocvij, p-i"itJi l/'r;;':'&,; : 7,28o/o
7 / O,2r

sunt.qrupate in discipline op[ionale^lau pachete opljonale. bin fiu.jru pachet de
Disciplinele oplionale sunL propuse pentru semeslrele 1. ,, 6/8/12 gi
re optionale studentul aleg;e una care dt vine obliqatorie. Ace..lstijactivitate se desfasoard inaii 

poLrrc! uc
rte cte rrlceperea anului unlversitar din care fac parte care contin disciplinele sau pachetele de discipline oplionale

Vu, UN PUNCT DE CREDIT NECEgITA UN ToTAL DE 28 oRE/SEMESTRU DE

AFROSAT fil $EDr
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