UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2010 - 2011
Ciclul de studii universitare de masterat incepand cu anul |
Domeniul: Marketing

Programul de studiu: Marketing si comunicare in afaceri

Forma de invatamant: zi

Durata programului de studiu: 4 semestre

PLAN DE INVATAMANT

Anul |
S . Semestrul | Total | Felul | Cre-
Cod Discipiine TP I CTP s L] ore |vert.| die
DISCIPLINE OBLIGATORII
UO-FSE.MCA.01.01 |Organizarea activitatii de marketing DA | 2 - 2 - 56 EX. 9
“J)-FSE. SAC A5 R <F:;:}hs?}%gla si comportamentul economicde | 5 | 5 | . [ 1 | 1 | 56 | Ex. 8
[UO-FSE. MCA.01.03 [Mediul de marketing DA | 2 | - | 2| - [ 56 | Ex 8
[UO-FSE. MCA.01.04 [Comunicare in limba engleza DA | - [ - | 1 [ 1] 28 | Ex 5
| TOTAL 6| -6 196 30
’ - : Semestrul Il Total | Felul | Cre-
el EXNEI. TP TP s L | ore |verit.| dite
DISCIPLINE OBLIGATORII
UO-FSE. MCA.02.01 |Media si comunicatii de marketing DA | 2 - 1 1 56 Ex. 7
[UO-FSE. MCA.02.02 [Metode si tehnici de negociere sivanzare | DA | 2 | - | 2 | - | 56 | Ex. 7
[UO-FSE. MCA.02.03 [Metode si tehnici de cercetare inmarketing | DA | 2 | - | 1 | 1 | 56 | Ex. 6
[UO-FSE. MCA.02.04 |Etica marketingului DS | 2 | - | - [ - | 28 | Ex. 6
UO-FSE. MCA.02.05 |Practica DS 60 Cv. 4
TOTAL 8 - 4 2 | 256 30

Legenda: Ex. — examen, Cv. — colocviu, Vp. — verificare pe parcurs
DA — disciplina de aprofundare, DS — disciplina de sinteza
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2010 -2011
Ciclul de studii universitare de masterat incepand cu anul |
Domeniul: Marketing

Programul de studiu: Marketing si comunicare in afaceri

Forma de invatamant: zi

Durata programului de studiu: 4 semestre

PLAN DE INVATAMANT

Anul li
L . Semestrul lll Total | Felul | Cre-
Cod KRoeijine TP e TP [s[L| ore |verit.| die
DISCIPLINE OBLIGATORII
UO-FSE. MCA.03.01 |Strategii si politici de marketing DS | 2 | - |2 | =] 66 | Ex 8
|FO-FSE. MCA 03,02 |Sisteme de gestiune a informatjilor de palaol-l1]11 s | Ex 8
marketing
[UO-FSE. MCA.03.03 [Strategii de marca DA | 2 | - | 2] -] 56 | Ex 7
[UO-FSE. MMK.03.04 |Sisteme de aprovizionare si distributie DA | 2 | - | 1| - [ 42 | Ex 7
| TOTAL 8| -6 1210 30
) N . Semestrul IV | Total | Felul | Cre-
i RESEpNnS TP "C TP s [ L] ore |verit| dite
DISCIPLINE OBLIGATORII
UO-FSE. MCA.04.01 [Cercetari aprofundate de marketing OS5 | 2] -1 2] = 48 | Ex. 8
[UO-FSE. MCA.04.02 [Implementarea strategiei de marketing DS | 2 | - | 2 | - | 48 | Ex. 8
[UO-FSE. MCA.04.03 |E-marketing DA | 2 | - | 1 [ 1] 42 | Vp. 7
[UO-FSE. MCA.04.04 [Proiecte de marketing DS | - [ 2| - | - [ 24 | Cv. 7
( TOTAL 6 | 2|5 ] 1]162 30

Legenda: Ex. — examen, Cv. — colocviu, Vp. — verificare pe parcurs
DA — disciplina de aprofundare, DS — disciplina de sinteza
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2010-2011
Ciclul de studii universitare de masterat incepand cu anul |
- Domeniul: Marketing

Programul de studiu: Marketing si comunicare in afaceri

Forma de invatamant: zi

Durata programului de studiu: 4 semestre

I. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE MASTER

1. 120 credite pentru disciplinele obligatorii (inclusiv creditele aferente disciplinei Practica)
2. 4 credite la practica
3. 10 credite pentru elaborarea si sustinerea lucrarii de disertatie:

Pentru ocuparea unui post didactic (invatamantul gimnazial, liceal sau superior) absolventul trebuie sa
posede Certificatul de absolvire eliberat de catre Departamentul pentru pregatirea si perfectionarea personalului
didactic. Pentru obtinerea certificatului, absolventul trebuie sa dobandeasca creditele aferente disciplinelor de la
Modulul Psiho-Pedagogic.

Il. DESFASURAREA STUDIILOR (in numar de saptamani)

Anul Activitati didactice Practica* Sesiuni de examene Vacanta
Sem.| Sem.ll jiarna | vara restante iarna primavara vara
| 14 14 2 sapt. 3 3 3 2 1 10
12 + 2 sapt.
Il 14 elab. lucrarii - 3 3 3 2 1 10
de disertatie

*Practica se organizeaza pe baza unor programe elaborate in catedre si aprobate de Consiliul Facultatii.
Practica se desfasoaré in laboratoarele facultatii si in unitati economice de profil, pe baza unor conventji de
practica.

Il. NUMARUL ORELOR PE SAPTAMANA LA DISCIPLINELE OBLIGATORII $| OPTIONALE

ANUL SEMESTRUL | SEMESTRUL Il
| 14 14
I 14 14

IV. PONDEREA DISCIPLINELOR DIN CATEGORIILE OBLIGATORII + OPTIONALE:
e Discipline de aprofundare: 65%;

Discipline de sinteza: 35%;

Ore alocate disciplinelor de aprofundare: 68%

Ore alocate disciplinelor de sinteza: 32%

Raportul curs / aplicatii: 1/1,18.

V. MODUL DE ALEGERE A DISCIPLINELOR OPTIONALE

Nu exista discipline optionale.

VI. EXAMENUL DE DISERTATIE

Comunicarea temei lucrarii de disertatie: semestrul 2
Elaborarea lucrarii de disertatie: 2 saptamani din semestrul 4
Sustinerea lucrarii de disertatie: iunie, februarie

et gl o
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA Valabil din anul univ.
FACULTATEA DE STIINTE ECONOMICE 2010 - 2011
Ciclul de studii universitare de masterat incepand cu anul |
Domeniul: Marketing

Programul de studiu: Marketing si comunicare in afaceri

Forma de invatamant: zi

Durata programului de studiu: 4 semestre

VIl. COMPETENTE DOBANDITE DE ABSOLVENT!:

Competente profesionale:

1. Elaborarea de sinteze, studii si analize aprofundate ale mediului de marketing si ale diferitelor
piete, elemente componente si participanti, sinteza si utilizarea informatiilor economice in vederea
fundamentarii deciziilor de marketing in cadrul organizatiilor

2. Realizarea de cercetéari aprofundate de marketing folosind metodele, tehnicile si instrumentele de
specialitate, atat in mediul real cat si in mediul online.

3. Fundamentarea, conceperea si implementarea de strategii si politici si planuri in domeniul
marketingului organizatiilor

4. Elaborarea si implementarea unor proiecte, instrumente, proceduri si bune practici de marketing
ale organizatiilor prin utilizarea conceptelor i metodelor specifice marketingului,

5. Relationarea eficientd cu diferite categorii de public ale organizatiilor, crearea, dezvoltarea si
utilizarea unor instrumente, proceduri si medii i contexte care sa faciliteze atat tranzactiile cat si
relatiile cu acestea

Competente transversale:

6. Coordonarea de echipe profesionale, asumarea, atribuirea i urmarirea indeplinirii
responsabilitatilor specifice in domeniul economic

7. Autoevaluarea nevoii de continuare a formarii profesionale, diagnoza si autocontrolul invatarii

8. Fundamentarea si asumarea de strategii economice, in conditii de responsabilitate si autonomie
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